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Das Promoten eines Podcasts ist entscheidend, um eine breite Horerschaft zu erreichen
und den Erfolg des Podcasts voranzutreiben sowie langfristig zu sichern. Es kann jedoch
auch sehr zeitaufwendig sein. Suchen Sie aus folgenden Strategien die fiir Sie praktika-
belsten heraus:

1. Vor dem Start

>Teaser und Trailer: Erstellen Sie einen kurzen Teaser oder Trailer, der den Inhalt und das Thema
Thres Podcasts vorstellt. Verdffentlichen Sie diesen auf Ihren Social-Media-Kanalen, Threr Websei-
te und IThrem Newsletter, um Interesse zu wecken.

> Countdown: Nutzen Sie z. B. einen Countdown in den sozialen Medien, um die Spannung vor dem
Start zu erhdhen. Informieren Sie Ihre Follower regelmaBig Uber das Startdatum und die Themen
der einzelnen Episoden.

> Aushange: Weisen Sie auch Uber Aushange mit QR-Code auf den neuen Podcast hin.

2. Zum Start

> Social Media: Nutzen Sie alle relevanten Social-Media-Plattformen (Facebook, Instagram, usw.),
um Ihren Podcast anzuklindigen. Verwenden Sie ansprechende Grafiken, kurze Videoclips und
pragnante Beschreibungen.

> Hashtags: Verwenden Sie relevante Hashtags, um die Sichtbarkeit Ihrer Beitrage zu erhéhen und
neue Hoérer*innen zu erreichen. Recherchieren Sie beliebte Hashtags in der eigenen Nische.

> Freunde und Familie: Bitten Sie Freunde und Familie, Ihren Podcast zu teilen und zu bewerten.

3. Kontinuierliche Werbung

> Neue Episoden ankundigen: Informieren Sie Ihre Hérer*innen regelmaBig Uber neue Episoden.
Posten Sie Teaser, Zitate oder Highlights aus den neuen Folgen, um das Interesse zu steigern.

> Horer*innen-Engagement: Férdern Sie das Engagement Ihrer Horer*innen, indem Sie Fragen
stellen, Umfragen durchfihren oder Kommentare und Feedback einholen. Interagieren Sie aktiv
mit Threm Publikum.

> Gaste einladen: Laden Sie interessante Gaste ein, die eine eigene Anhangerschaft haben. Diese
Gaste werden Ihren Podcast teilen und so neue Horer*innen anziehen.

4. Zusatzliche Promotion-Strategien

> Webseite und Blog: Erstellen Sie eine Webseite oder einen Blog fir Ihren Podcast. Posten Sie dort
regelmaBig Episodenbeschreibungen, Show Notes, Transkripte und erganzende Inhalte.

> SEO: Optimieren Sie die Episodenbeschreibungen und Blogbeitrage flir Suchmaschinen. Verwen-
den Sie relevante Keywords, um besser gefunden zu werden.

> Podcast-Verzeichnisse: Reichen Sie Ihren Podcast bei verschiedenen Podcast-Verzeichnissen ein,
wie Apple Podcasts, Spotify, Google Podcasts, Stitcher und anderen spezialisierten Plattformen.

> Gastauftritte: Seien Sie Gast in anderen (VHS-)Podcasts, um auf den eigenen Podcast aufmerk-
sam zu machen.

>Werbung: Schalten Sie gezielte Anzeigen auf Social-Media-Plattformen oder Google Ads, um Ihre
Reichweite zu erhéhen. Achten Sie darauf, dass die Anzeigen ansprechend sind und einen klaren
Call-to-Action enthalten.

> Cross-Promotion: Kooperieren Sie mit anderen Podcastern, z. B. andere Bildungseinrichtungen,
um gegenseitig Werbung zu machen. Dies kann durch gemeinsame Episoden, Shout-outs oder
Gastbeitrage geschehen.

Digitalverbund Oberfrank - . -
\,e'.?r:etz‘{_e(;gﬁg._nad?haﬁﬁg *"  Digitalverbund Oberfranken - Marketing-Digithek


https://www.apple.com/de/apple-podcasts/
https://podcasters.spotify.com/
https://podcasts.google.com/
https://www.stitcher.com/
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> Wettbewerbe und Giveaways: Organisieren Sie Wettbewerbe oder Verlosungen, bei denen Hb-
rer*innen Preise gewinnen kdnnen. Dies kann die Interaktion erhéhen und neue Abonnenten und
Abonnentinnen anziehen.

> E-Mail-Signatur: Flgen Sie einen Link zu Ihrem Podcast in die E-Mail-Signatur ein. So machen Sie
jede*n Empfanger*in auf Ihren Podcast aufmerksam.

5. Langfristige Strategien

> Konstante Veroffentlichungen: Halten Sie einen konsistenten Veroffentlichungsplan ein. Regelma-
Bige Episoden halten das Interesse des Publikums.

> Qualitat statt Quantitat: Stellen Sie sicher, dass jede Episode einen Mehrwert bietet. Hochwertige
Inhalte fUhren zu Empfehlungen und einer loyalen Horerschaft.

> Feedback und Anpassung: Sammeln Sie kontinuierlich Feedback und analysiere Sie Ihre Horer-
daten, um den Podcast kontinuierlich zu verbessern und auf die Bedirfnisse der Horerschaft ein-
gehen zu kénnen.

Durch die Kombination dieser Strategien wird sichergestellt, dass Ihr Podcast langfristig erfolgreich
beworben wird und eine breite Hérerschaft erreicht. Die kontinuierliche Pflege und Anpassung die-
ser Promotion-Strategien ist dabei mitentscheidend fur einen langfristigen Erfolg.
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